I *I Public Safety  Sécurité publique
Canada Canada

ARCHIVED - Archiving Content

Archived Content J

Information identified as archived is provided for
reference, research or recordkeeping purposes. It
is not subject to the Government of Canada Web
Standards and has not been altered or updated
since it was archived. Please contact us to request
a format other than those available.

ARCHIVEE - Contenu archivé

Contenu archivé

L'information dont il est indiqué qu’elle est archivée
est fournie a des fins de référence, de recherche
ou de tenue de documents. Elle n'est pas
assujettie aux normes Web du gouvernement du
Canada et elle n'a pas été modifiée ou mise a jour
depuis son archivage. Pour obtenir cette
information dans un autre format, veuillez
communiguer avec nous.

This document is archival in nature and is intended
for those who wish to consult archival documents
made available from the collection of Public Safety
Canada.

Some of these documents are available in only
one official language. Translation, to be provided
by Public Safety Canada, is available upon
request.

Le présent document a une valeur archivistique et
fait partie des documents d'archives rendus
disponibles par Sécurité publique Canada a ceux
qui souhaitent consulter ces documents issus de
sa collection.

Certains de ces documents ne sont disponibles
que dans une langue officielle. Sécurité publique
Canada fournira une traduction sur demande.

i+l

Canada




) FPMQ RAPPORT DE RECHERCHE

Fédération des policiers et policiéres
Fadération des policiers ef pokciénes municipaux du Québec
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Léger Marketing est la plus importante firme de
recherche marketing et de sondages a propriété
canadienne avec plus de 600 professionnels
travaillant a ses bureaux au Canada et aux
Etats-Unis.

Léger Marketing est le partenaire nord-ameéricain
du plus important réseau mondial de recherche
Worldwide Independent Network (WIN) of Market
Research.
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La plus importante
firme de recherche
marketing et de sondages

a propriété canadienne

Nous sommes fiers de vous présenter ce
rapport de recherche qui a été réalisé selon
les normes rigoureuses de qualité de notre
entreprise et de I'’Association canadienne de
recherche et d’intelligence marketing (ARIM).
Nous sommes persuadés que cela répondra a
vOs préoccupations et nous espérons avoir le
privilege de vous servir de nouveau dans un
avenir rapproché.
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Jean-Marc Léger
Président
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METHODOLOGIE

Dans lI'ensemble, 505 résidents de Sainte-Adele Marge d’erreur
ont été interrogés du 21 au 22 octobre 2011.

La marge d’erreur pour un échantillon probabiliste
Le questionnaire était d'une durée moyenne de 4 de 501 répondants est de +/- 4.36%, et ce, 19 fois
minutes. sur 20.

A Tl'aide des plus récentes données de Statistique
Canada, les résultats ont été pondérés selon le
sexe et l'dge afin de garantir un échantillon
représentatif de l'ensemble de la population
étudiée.
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ANALYSE DETAILLEE
DES RESULTATS

La sécurité a Sainte-Adeéle

Question Q1 - De fagon générale, diriez-vous que vous vous sentez en sécurité a Sainte-Adéle ?

Total
(n=505)

Trés en sécurité 54%
Assez en sécurité 43%
Peu en sécurité 2%
Pas du tout en sécurité 1%

Leger
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ANALYSE DETAILLEE
DES RESULTATS

Opinion des citoyens a I’égard du fait de céder les responsabilités
policieres du service municipal de Sainte-Adéle a la Sdreté du

Québec
Ne sait pas/
Refus Favorable
32%

11%

Défavorable
57%

Question Q2 - Seriez-vous favorable ou défavorable a ce que la Ville de Sainte-Adéle se départisse de son
service de police municipal et confie les responsabilités policiéres sur le territoire de Sainte-Adéle a la Sdreté du

Québec afin de réduire ses colts ?

Le er www.legermarketing.com
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ANALYSE DETAILLEE
DES RESULTATS

Satisfaction a I’égard du service de police municipal de Sainte-Adéle

Question Q3 - De maniere générale, étes-vous trés satisfait, assez satisfait, assez insatisfait ou trés
insatisfait du service de police municipal a Sainte-Adele ?

Tres satisfait 46%
Assez satisfait 42%
Assez insatisfait 3%
Trés insatisfait 4%
Ne sait pas / Refus 4%
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ANALYSE DETAILLEE
DES RESULTATS

Impact du transfert des responsabilités du service de police
municipal de Sainte-Adéle a la SOreté du Québec

Question Q4 - Si, a l'avenir, les responsabilités policieres a Sainte-Adéle étaient assurées par la Sdreté du
Québec au lieu du service de police municipal, croyez-vous que cela aurait un impact positif, un impact
négatif ou aucun impact sur la qualité des services policiers sur le territoire de la ville de Sainte-Adéle ?

Impact négatif 49%
Aucun impact 27%
Impact positif 15%
Ne sait pas / Refus 9%
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ANALYSE DETAILLEE
DES RESULTATS

Confiance envers le service de police municipal et la Sdreté du

Québec
® Service de police municipal m S(Oreté du Québec Ne sait pas / Refus

... intervenir le plus rapidement en cas d'urgence 7% 16% [&%

... assurer une présence policiére constante sur le 0 0 %
territoire de Ste-Adéle Ul 17% Gag

... offrir des services de police communautaire a 0 0

Ste-Adéle el S 11%

... offrir des services policiers qui sont proches des 0 0 .
citoyens de Ste-Adele o 16% B

... sensibiliser les citoyens de Ste-Adéle a I'égard 0 0 9
des questions de sécurité e 20 10
... prévenir le crime et la délinquance a Ste-Adéle 66% 25% 9%
... résoudre les crimes commis a Ste-Adéle 49% 39% 12%

Question Q5 (A a G) - Entre un service de police municipal et la SGreté du Québec, a qui faites-vous le plus
confiance pour ...
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